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01. SEO & GEO



El SEO ha cambiado

Ahora no solo competimos por los clics, sino por 
tener presencia en los resultados de IA.
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AI Overviews reduce el CTR orgánico entre un 34% y 

un 61% y puede hacer que hasta ~60% de las 

búsquedas no generen clics, con páginas en primera 

posición perdiendo hasta ~80% del tráfico.

Fuentes: Seer Interactive; SparkToro; Similarweb; Authoritas.

SEO & GEO

Ahora el tráfico SEO es de mayor calidad: Mejor 

engagement (menor tasa de rebote, más duración de 

las visitas y más páginas vistas) y mayores tasas de 

conversión. 

Fuentes: NATEEVO
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¿Cómo recupero 
el tráfico que he perdido por la IA?

Ese tráfico no se va a recuperar, se debe crear 
tráfico nuevo.



¿Cómo mejorar la visibilidad en los 
buscadores de IA?

Trabajando el SEO de siempre con matices.



¿Cómo mejorar la visibilidad en los 
buscadores de IA?

CONTENIDOS

Crear contenidos que 
cumplan las best practices de 

los buscadores y que aporten 
valor real a los usuarios.

AUTORIDAD

Construir confianza mediante 
enlaces de calidad, menciones 

reconocidas y reputación en el 
sector.

INDEXACIÓN

Garantizar que los contenidos 
sean accesibles y rastreables 

para los motores de búsqueda.

MEDICIÓN

Aprender a medir la visibilidad en 
IA usando métricas clave que 

permitan optimizar estrategias 
y mejorar resultados.



02. Indexación
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La base sigue siendo el SEO técnico tradicional:

▪ Garantizar que los crawler puedan acceder al sitio web: Robots.txt 

correctamente configurado y permitir rastreo de recursos necesarios.

▪ Uso de etiquetas de indexación correctas: Meta robots y canonicals 

bien implementadas

▪ Arquitectura de rastreo lógica y accesible: Enlazado interno fuerte en 

las páginas relevantes y profundidad de clic baja

▪ Sitemaps XML actualizado y optimizado, no incluir URLs rotas, con 

redirecciones o no indexables.

▪ Renderizado adecuado de sitio para garantizar la interpretación del 

contenido del sitio web,

▪ Optimizar el crawl Budget evitando cadenas de redirecciones y errores 

404 y con tiempos de carga optimizados.

Indexación GEO



Auditando y optimizando que el sitio web cumple 
las best practices GEO/SEO que permiten el 

rastreo e indexación eficiente por parte de los 
buscadores de IA.

¿Cómo asegurar que mi web esta 
optimizada para GEO?



03. Contenidos
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Los modelos de lenguaje (IAO, ChatGPT, Gemini o Perplexity) procesan y 

clasifican la información de forma más eficaz cuando está organizada en 

una estructura lógica y clara, ya que así pueden identificar la relación 

entre temas, subtemas y detalles de forma más directa. Para ellos usamos 

los headings:

▪ Usar H1 único y claro con la idea principal.

▪ Subtítulos H2, H3, H4... para dividir temas y preguntas.

▪ Se debe respetar la jerarquía de los headings.

▪ No debe usarse estas etiquetas únicamente con la finalidad de dar 

forma al estilo visual de los contenidos, debe usarse para jerarquizar el 

contenido.

Jerarquización del contenido

CONTENIDO
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Jerarquización del contenido

CONTENIDO
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El contenido debe ser útil tanto para humanos como para IA.

▪ Respuestas de preguntas con frases claras y directas.

▪ Lenguaje natural que simule la forma en que los usuarios preguntan.

▪ Tipos de contenido: Tablas, listados, comparaciones…

▪ Mantener la precisión de los datos. Los datos deben ser de fuentes 

fiables y verificables.

▪ Uso de información actualizada. Se recomienda la realización de 

actualizaciones periódicas del contenido para mantener relevancia y la 

información siempre actualizada.

Forma de escritura

CONTENIDO
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Los bloques de Preguntas Frecuentes (FAQs) no solo ayudan a los usuarios 

a encontrar respuestas rápidas, sino que también potencian la visibilidad 

de tu contenido en motores de búsqueda y sistemas de inteligencia 

artificial.

Al estructurar la información de manera clara, directa y con un lenguaje 

natural, las FAQs permiten que tanto humanos como IA comprendan 

fácilmente el contenido y respondan a consultas específicas.

FAQs

La ventaja de las FAQs es que permiten estructurar el 

contenido en formato “Prompt” + “Respuesta”, haciendo que 

pueda ser interpretado este contenido como fuente de 

información.

CONTENIDO
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El marcado enriquecido (o datos estructurados) es un código que se añade 

al HTML de un sitio web para ayudar a los motores de búsqueda a 

entender el contenido

Por lo tanto, el marcado ayuda a que la IA y los buscadores comprendan 

mejor el contenido que se esta compartiendo al darle información 

“añadida”..

▪ Marcado enriquecido para contenidos definir la tipología de contenidos 

(Artículos, productos, FAQs, recetas, eventos…)

▪ Marcado enriquecido para entidades asociadas al contenido (Autor, 

personas, lugares, organizaciones).

Marcado enriquecido

NEW! Marcado WebMCP



¿Cómo asegurar que mi contenido esta 
optimizado para IA?

Auditando el contenido y validando que cumpla 
las best practices e implementando las 

recomendaciones SEO/GEO



04. Autoridad
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▪ Enlaces externos de calidad

▪ Autoridad del dominio y antigüedad de la web

▪ Contenido experto y bien estructurado

▪ Menciones en medios y webs relevantes

▪ Optimización técnica y experiencia de usuario

SEO

▪ Reconocimiento de marca en múltiples fuentes (web, 

medios, redes…)

▪ Citas coherentes de la información (nombre, empresa, 

datos claros.

▪ Expertos identificables (autoría, perfiles profesionales)

▪ Presencia en plataformas que las IA utilizan como fuente 

(documentación, artículos, foros, publicaciones 

especializadas)

GEO

La autoridad de un sitio web o marca aumenta las probabilidades de que la IA te 

mencione, pero no se tiene control sobre cómo lo hará.
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“Mejor hipoteca fija”

Subtema analizado Tipo de contenido Ejemplo

Comparativa bancos Tabla comparativa Ranking de hipotecas fijas

Tipos de interés actuales Datos estructurados TIN y TAE por banco

Condiciones y vinculaciones Texto explicativo Domiciliar nómina, seguros

Comisiones y gastos Guías financieras Apertura, amortización

Plazos y cuotas Calculadoras / datos Simulación de cuotas

Requisitos de aprobación Contenido educativo Ingresos mínimos, ahorro

Opiniones de clientes Reviews / foros Experiencia con bancos

EXTRACTABILIDAD Datos claros como TIN, TAE, plazo

DENSIDAD DE EVIDENCIA Comparativas con varios bancos

AUTORIDAD Comparadores financieros, bancos, medios especializados y opiniones

FRESCURA Información reciente sobre tipos hipotecarios y ofertas actualizadas

CON TENIDO 
PROPIO O
EXTERNO
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No estan todos los bancos solo unos “elegidos”.

▲

▲

▼

▼

▲



¿Cómo puedo saber que dice la IA de mi 
marca respecto a la competencia?

Análisis de IA listening que permitan saber que se 
dice de mi marca asociada a diferentes 

motivadores comerciales comparados con la 
competencia.
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05. Medición
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Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA. 

¿Qué podemos medir?

TRÁFICO IA

Sesiones procedentes de buscadores de 
inteligencia artificial. Estas son 
registradas mediante GA4 o Adobe 
Analytics
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Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA. 

¿Qué podemos medir?

MENCIONES

Número de veces que se menciona la 
marca desde los buscadores generativos 
independientemente de que sea 
enlazada o no.

Herramientas: SEMRush, Ahrefs

 No hay histórico guardado
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Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA. 

¿Qué podemos medir?

REFERENCIAS

Número de veces que se enlaza a la web 
de la marca desde los buscadores 
generativos independientemente de que 
se mencione de forma directa la marca.

Herramientas: SEMRush, Ahrefs

 No hay histórico guardado
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Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA. 

¿Qué podemos medir?

ÍNDICE DE VISIBILIDAD

Mide con qué frecuencia aparece una 
marca en respuestas generadas por 
inteligencia artificial sobre distintos 
temas y lo consistente que es su 
presencia frente a otras marcas. Cuanto 
mayor es la puntuación, mayor es su 
visibilidad.

Herramientas: SEMRush

 Debemos creernos que esta 
comparativa tiene en cuenta nuestros 
competidores directos
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Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA. 

¿Qué podemos medir?

VISIBILIDAD PROMPTS CORE

Al igual que se monitoriza la visibilidad 
de las KWs prioritarias tras un estudio de 
palabras clave, se debe realizar una 
monitorización de los prompts 
prioritarios para los que se desea tener 
presencia en los buscadores de IA.

Esta medición permitirá saber si los 
prompts mencionan a la marca y si se 
enlaza o no la web para ese prompt.

Herramientas: SEMRush 

 Los datos no son 100% fiables



Se puede y se debe medir para entender si mi web 
tiene presencia en estos buscadores para las 

búsquedas que realizan tus clientes potenciales.

¿Se puede medir la visibilidad de mi web 
en los buscadores de IA?



06. Preguntas



¡Gracias! ;)
Hector Ramos Revilla

Head of Digital Media

hector.ramos@nateevo.com
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