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El SEO ha cambiado

Ahora no solo competimos por los clics, sino por
tener presencia en los resultados de IA.



nateevo.com SEO & GEO NATEEVO

Al Overviews reduce el CTR organico entre un 34%y
un 61% y puede hacer que hasta ~“60% de las

busguedas no generen clics, con paginas en primera e ol B
posicion perdiendo hasta ~80% del trafico. e e e e e e

4 Vista creada con 1A

Para empezar a correr, comienza con sesiones cortas alternando ca- i { co o8 B

. rrer?

minar y correr (método CaCo), 2-3 veces por semana, con calenta- clomo empezar a corre conseyos
- E » clave para running - Zurich

miento y estiramientos, y progresa lentamente para adapiar tu cuerpo ORGSR

y evitar lesiones, enfocandote en disfrutar y ser constants, no en la g ; o T I

velocidad o distancia iniciales . Usa ropa adecuada, mantente hidrata- | @ Zuich Seguros.

do y consulta a un médico si tienes dudas. @

Fuentes: Seer Interactive; SparkToro; Similarweb; Authoritas.

Como empezar a correr. Consejos

basicos y el método CaCo - Intersport

+ Consulta médica: Visita a tu médico para asegurarte de que estas aplo para la 23 ene 2025 — 3. Como empezar a corer
actividad fisica. & desde cero * Progresion gradual: No intentes

# intersport 3

1. Preparacién inicial

Ah ora el tra’fico SEO es d em ayo rca Iid a d : Mejor . ::;Ll;?i:nm: Invierte en unas zapatillas de running adecuadas y ropa
> How to START RUNNING for /7§
the FIRST TIME [IT WORKS &% |

 Plan de entrenamiento 14 jun 2021 — mas alta que en la . é

4., YouTube - Entanador Fosoral

+ Hidratacién: Bebe suficiente agua y evita comidas pesadas antes de salir. ¢

engagement (menor tasa de rebote, mas duracion de
las visitas y mas pdginas vistas) y mayores tasas de

N

+ Empieza con CaCo (CaminariCorrer); Alterna 1 minuto corriendo suave con 1

minuto caminando, durante 20-30 minutos. &

Mostrar tados.
« Progresi6n: Aumenta gradualmente el tiempo de carrera y reduce el de caminata (gj.

2 min correr/2 min caminar, luego 2 min correr/1 min caminar). &

conversion.

+ Frecuencia: Realiza estas sesiones 2-3 veces por semana, dejando dias de
descanso para la recuperacion. &

Fuentes: NATEEVO
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Gen Al Chatbot Market Share
Mobile app DAU, US.

BChatGPT B Gemini @ Grok M Copilot B Perplexity @ DeepSeek @ Claude
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¢CoOmo recupero
el trafico que he perdido por la IA?

Ese trafico no se va a recuperar, se debe crear
trafico nuevo.



¢Como mejorar la visibilidad en los
buscadores de IA?

Trabajando el SEO de siempre con matices.



¢Como mejorar la visibilidad en los
buscadores de IA?

INDEXACION

Garantizar que los contenidos
sean accesiblesy rastreables

para los motores de busqueda.

CONTENIDOS

Crear contenidos que
cumplan las best practices de
los buscadores y que aporten
valor real a los usuarios.

AUTORIDAD

Construir confianza mediante
enlaces de calidad, menciones
reconocidas y reputacién en el
sector.

MEDICION

Aprender a medir la visibilidad e
IA usando métricas clave que
permitan optimizar estrategias
y mejorar resultados.
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Indexacion GEO

La base sigue siendo el SEO técnico tradicional:

Garantizar que los crawler puedan acceder al sitio web: Robots.txt
correctamente configurado y permitir rastreo de recursos necesarios.

Uso de etiquetas de indexacion correctas: Meta robots y canonicals
bien implementadas

Arquitectura de rastreo logica y accesible: Enlazado interno fuerte en
las paginas relevantes y profundidad de clic baja

Sitemaps XML actualizado y optimizado, no incluir URLs rotas, con
redirecciones o no indexables.

Renderizado adecuado de sitio para garantizar la interpretacion del
contenido del sitio web,

Optimizar el crawl Budget evitando cadenas de redirecciones y errores
404 y con tiempos de carga optimizados.

5

)__

Crawler

Build list

(- )
G
Store in

database

Visit all links

Indexing



¢Como asegurar que mi web esta
optimizada para GEO?

Auditando y optimizando que el sitio web cumple
las best practices GEO/SEO que permiten el
rastreo e indexacion eficiente por parte de los
buscadores de IA.
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Jerarquizacion del contenido

Los modelos de lenguaje (IAO, ChatGPT, Gemini o Perplexity) procesany
clasifican lainformaciéon de forma mas eficaz cuando esta organizada en
una estructura légica y clara, ya que asi pueden identificar la relacion
entre temas, subtemas y detalles de forma mas directa. Para ellos usamos
los headings:

» Usar H1 Unico y claro con la idea principal.
» Subtitulos H2, H3, H4... para dividir temas y preguntas.
= Se debe respetar la jerarquia de los headings.

* No debe usarse estas etiquetas Unicamente con la finalidad de dar
forma al estilo visual de los contenidos, debe usarse para jerarquizar el
contenido.

Heading 1
L-Heading 2
L-Heading 2
B Heading 3
L Heading 3
- Heading 4
L-Heading 2
L Heading 3
L Heading 4
l-Heading 2
L Heading 3
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Jerarquizacion del contenido

pelayo”

st . S correderes inscritos en la Direccién Genersl de Sequrz.
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Forma de escritura

* 9 Attractive title

* c— — — © Schema markup

El contenido debe ser util tanto para humanos como para IA. - e
= Respuestas de preguntas con frases claras y directas. e  CloenUpts
H1> HEADLINE WITH YOUR KEYWORD INSIDE </H . & Optimized headings (H1-H6)

» Lenguaje natural que simule la forma en que los usuarios preguntan. L R o
= Tipos de contenido: Tablas, listados, comparaciones... - Beinn
0 NG W AR NORDS L] @ Optimized headings (H1-H6)

= Mantener la precision de los datos. Los datos deben ser de fuentes s © Ougoinglinks
fiables y verificables. . & Above-the-fokd content

= Uso de informacidn actualizada. Se recomienda la realizacion de

> © Content length
actualizaciones periddicas del contenido para mantener relevancia y la

K @ Internal links

informacién siempre actualizada.

© Comment section

© Mobile-friendliness

© Social share buttons
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F AQS 1 ;Cuanto cuesta el seguro de un coche?

Los bloques de Preguntas Frecuentes (FAQs) no solo ayudan a los usuarios
a encontrar respuestas rapidas, sino que también potencian la visibilidad 2. £ué documentos necesito para comparar un seguro de coche?
de tu contenido en motores de busqueda y sistemas de inteligencia

3. ¢Es obligatorio tener un seguro de coche?

artificial.

4. ;Qué cubre exactamente la cobertura de responsabilidad civil de

Al estructurar la informacion de manera clara, directa y con un lenguaje g
natural, las FAQs permiten que tanto humanos como IA comprendan

5. ¢Un seguro a todo riesgo cubre todo?

facilmente el contenido y respondan a consultas especificas.

6. ¢Como ahorrar en el seguro de coche sin renunciar a ninguna
cobertura?

7. ¢Por que me piden tantos datos al hacer una comparativa de

La ventaja de las FAQs es que permiten estructurar el e
contenido en formato “Prompt” + “Respuesta”, haciendo que P
pueda ser interpretado este contenido como fuente de

9. No encuentro mi vehiculo entre las opciones que ofrece

in fO rmaci é n. Rastreator, ;qué hago?

10. ;Como se obtiene la valoracion de Rastreator para seguros de
coche?
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Marcado enriquecido

El marcado enriquecido (o datos estructurados) es un cédigo que se anade

al HTML de un sitio web para ayudar a los motores de busqueda a iR i s
entender el contenido
Por lo tanto, el marcado ayuda a que la IA y los buscadores comprendan R .

What is schema markup?
mejor el contenido que se esta compartiendo al darle informacién
”aﬁadida" t Schema markup is a type of structured data -

h essentially code - that teaches search engines
about you webpages.

*» Marcado enriquecido para contenidos definir la tipologia de contenidos
(Articulos, productos, FAQs, recetas, eventos...)

= Marcado enriquecido para entidades asociadas al contenido (Autor,
personas, lugares, organizaciones).

</script>

NEW! Marcado WebMCP




¢CoOmo asegurar que mi contenido esta
optimizado para IA?

Auditando el contenido y validando que cumpla
las best practices e implementando las
recomendaciones SEO/GEQO
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SEO GEO

» Enlaces externos de calidad = Reconocimiento de marca en multiples fuentes (web,

= Autoridad del dominio y antigiiedad de la web medios, redes...)

- Contenido experto y bien estructurado = (Citas coherentes de la informacidon (nombre, empresa,

datos claros.

= Menciones en medios y webs relevantes
= Expertos identificables (autoria, perfiles profesionales)

= Optimizacion técnica y experiencia de usuario _ B
= Presencia en plataformas que las IA utilizan como fuente

(documentacidn, articulos, foros, publicaciones
especializadas)

La autoridad de un sitio web o marca aumenta las probabilidades de que la IA te
mencione, pero no se tiene control sobre como lo hara.
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Subtema analizado

Tipo de contenido

Ejemplo

“Mejor hipoteca fija”

Comparativa bancos

Tipos de interés actuales
Condiciones y vinculaciones
Comisiones y gastos
Plazosy cuotas

Requisitos de aprobacion

Opiniones de clientes

Tabla comparativa
Datos estructurados
Texto explicativo
Guias financieras
Calculadoras / datos

Contenido educativo

Reviews / foros

CONTENIDO
— PROPIO O
EXTERNO

Ranking de hipotecas fijas
TINy TAE por banco
Domiciliar ndmina, seguros
Apertura, amortizacion
Simulacion de cuotas
Ingresos minimos, ahorro

Experiencia con bancos

EXTRACTABILIDAD

Datos claros como TIN, TAE, plazo

DENSIDAD DE EVIDENCIA

Comparativas con varios bancos

AUTORIDAD

Comparadores financieros, bancos, medios especializados y opiniones

FRESCURA

Informacion reciente sobre tipos hipotecarios y ofertas actualizadas

v
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Las mejores hipotecas fijas en Espafia (2026) ahora mismo estdn aproximadamente entre 2,1% y 2,7% TIN,

dependiendo de tu perfil (ingresos, ahorro, vinculaciones con el banco, etc.).

= Mejores hipotecas fijas (marzo 2026)
Il Ibercaja - Hipoteca Vamos Fija
* Desde 2,30% TIN
* ~3,25% TAE
» Normalmente sin comisién de apertura
* Requiere bastante vinculacidn (ndémina, seguros, tarjetas, etc),  Woen
] Banco Santander - Hipoteca Fija Bonificada
* Desde 2,55% TIN
—p * -~ 327T%TAE
* Hasta 30 afios de plazo.
£l Banca March - Hipoteca Avantio fija
* Desde 2,65% TIN
o ~3,01% TAE. teiooe
[} BBVA - Hipoteca fija
*  Desde 2,70% TIN.  ieiiee

] Banco Sabadell — Hipoteca fija
*  Desde 2,75% TIN.  kelioes

Algunos brékers hipotecarios incluso negocian hipotecas alrededor de 2,10% TIN si tu perfil es muy

bueno (buen sueldo, estabilidad laboral y entrada alta).

No estan todos los bancos solo unos “elegidos”.

il Comparativa de hipotecas fijas (Espafia 2026)

Banco

Ibercaja

S Banco Santander

Banca March

BBVA

Banco Sabadell

A Banca March

\ A=

A Banco Sabadell

\ A

Hipoteca TIN desde
Hipoteca Vamos Fija ~2,30%
Hipoteca Fija Bonificada ~2,55%
Hipoteca Avantio Fija ~2,65%
Hipoteca Fija ~2,70%
Hipoteca Fija ~2,75%
Motivo

TAE aprox.

~3,25%

~327%

~301%

~3,67%

~3,58%

Plazo max.

25 afios

30 afios

30 afios

25 afios

30 afios

Uno de los intereses més

Pros

bajos

Buen equilibrio

interés/plazo

TAE competitiva

Banco flexible y digital

Buen plazo y negociacién

Muy buena experiencia de cliente, proceso digital rapido,

condiciones claras

Excelente trato y TAE competitiva para perfiles sdlidos

Buen equilibrio entre interés y facilidad de concesion

Condiciones negodables y plazos largos

Interés muy bajo pero muchas vinculaciones y peores

opinicnes

X

Contras

Mucha vinculacion
Requiere productos
vinculados

Perfil de cliente exigente
TAE algo alta

Interés algo mas alto



¢Como puedo saber que dice la IA de mi
marca respecto a la competencia?

Analisis de IA listening que permitan saber que se
dice de mi marca asociada a diferentes
motivadores comerciales comparados con la
competencia.
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BUSQUEDAS NATEEVO T/ RENDIMIENTO NATEEVO

PAQUETES, SERVICIDS ¥ MANTENIMIENTO TARIFAS ¥ PRECIOS ESPECIFICOS DE NATURGY

. 6 MOTIVADOR COMERCIAL el L
mgaraciin 35%
» o ) Servicios integrados de mantenimiento y hogar 0 . 1 43 3 7 % 28 18
Camparacien Posicionamienta en energlas renovables ® & 12 16 14 E3 8 177 23
s USO ¥ RECOMENDACIONES PERSONALIZADAS PROVEEDORES DE SERVICIOS Y PERCEPCION DE MARCA Asistencia de emergencia 2477 a & . I o q 5 5 11
Compra — ® invessigacién 4 Transparencia y claridad en lo facturaciin 9 LA = 3 15 44 28
Comparasicns 45
& inuestigacin 14% o Propuesta de valar de la larifa reguloda 26 24 0 7 7 232 14
Experiencia digitol de outoservicis 22 8 47 26 13 339 37
TARIFAS ¥ PRECIOS EXPERIENCIA DEL CLIENTE ¥ CONTRATACION Soluciones integradas de auteconsuma solar 7 oE 15 7 & 14 13 L g 12
¥ - ® ivestigacion 35%
® Imstgacien 32% - - Estobilidad de precio fjo n & ] u k& 7 5 3 B4 15
® Mejors % .
Can % Camodidad del suministrs dual (e y gas) 10 7 10 14 & 1 9 56 E)
Flexibilidod contractus! sin permanencia ] a 7 2 0 5 5 82 12
SOLAR, AUTOCONSUMO & RENOVABLES
Flexibilidod en focturacién y soporte de pago 6 & 4 5 3 3 1 25 &

noteevo. CHATGPT / SENTIMIENTO NATEEVO BILIDAD SEO/ TOTAL NATEEVO

SENTIMIENTO DE LAS MENCIONES DE EN CHATGPT Visibilidad SEO: Andlisis
0% o 10% 2% 30% o o 0% 10.176 rosician
KWS COMUNES™ 1 822 895 434 189 195
5% 2 92 o7 770 3¢ G
23% 3 710 783 1453 79 374
28% N a 745 1193 @23 320 553
T s 823 P 503 310 833
s 8 768 war a3 s
18% 7 532 591 369 aro 650
8 305 453 2 556 530
7a% % E] 270 364 305 511 380
e~ 10 203 54 2 s 152
TOP-10 6.356 7.159 5843 4003 4.938
34%
« Positivo + Neutro = Negativo e
Actualmente, solo el 25 % de las menciones sobre en ChatGPT son positivas. Se recomienda lanzar comparnias e =

concretas enfocados en transformar las opiniones neutrales en recomendaciones activas, de manera que mds usuarios

hablen bien de la marca y la defiendan publicomente. 2787

17.458
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¢Qué podemos medir?

Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA.

Incluir en grafico Q, Buscar.

p
TRAFICO 1A | Fuente/medio dela sesion ~ + ¢ Sesiones  Totaldeusuarios  Duracién  Porcentaje Vistas Sesiones con

de rebote por

Sesiones procedentes de buscadores de
inteligencia artificial. Estas son

. . Total 1.713 1.070 N 51,31% 0.88 834
re g' St rad as m ed |a nte G A4 O Ad O be 100 % respecto al total 100 % respecto al total Media 0 % Media 0 % Media 0 % 100 % respecto al total
Analytics

3miny 40

<]

B 3miny 31 .
1  chatgpt.com / referral 942 (54,99 %) 552 (51,59 %) -I0 s 47,03 % 101 499 (59,83 %)
— 3miny 20 i
2 perplexity.ai / referral 288 (16,81 %) 223 (20,84 %) s 5833 % 0,69 120 (14,39 %)
5miny 58 p
3 chatgpt.com / (not set) A 161 (9.4 %) 124 (11,59 %) . 49,69 % 112 81(9,71 %)
3 35
4 copilot.microsoft.com / referral 146 (8,52 %) 30 (2,8 %) miny . 5822% 036 61(7.31%)
B - . 3miny 31
5  gemini.google.com / referral 101 (5.9 %) 81(7.57 %) . 604 % 0,61 40 (4,8 %)
, . . 2miny 42 .
6  perplexity / (not set) A 47(2,74%) 41 (3,83 %) s 59,57 % 0,98 19(2,28 %)
A o 1 48 "
7 claude.ai / referral 16(0,93 %) 13 (1,21 %) LoDy s 50 % 0,50 8(0,96 %)
1 27
8  chalgpt.com / organic 7 (0,41 %) 5(0,47 %) miny . 57,14% 071 3(0,36 %)
o a 2miny 15 B
9  chat.deepseek.com / referral 2(0,12 %) 2(0,19%) 50 % 0,00 1(0,12 %)

s
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¢Qué podemos medir?

Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA.

Visibilidad en lalA [ Main Metrics | Monthly Audience | Al Visibility

M ENCIONES ® Mentions Citations ® Cited Pages
559,6 mil +22% 169,6 mil -0z 164,6 mil 2,4 %
Numero de veces que se menciona la 71 100 500 mi
marca desde los buscadores generativos Media 500 mi =
independientemente de que sea z :
enlazada o no. T i s rosutacis 200 mi
de LLM, pero la visibilidad puede
mejorar 100 mil
Herramientas: SEMRush, Ahrefs o e e e e
L. No hay histérico gua rdado Distribution by LLM Menciones por pais
[ Mentions | Cited Pages I —
& chaicPT [ 228% 1278 mi Pals Meneiones =
G vista creada con 14 [N 20,8 % 16,4 mil =us ®522% 292 mil
G Modo 1A [ 19,8 % 110,5 mil @ BR 8,7 % 37,7 mil
+ Gemini [ ] 36,6 % 204,9 mil =N 67% 376 mil
Otros 344 % 192,3 mil
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¢Qué podemos medir?

Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA.

Visibilidad en laIA \ Main Metrics | Monthly Audience = Al Visibility

RE FER ENCIAS @ Mentions Citations @ Cited Pages
559,6 mil +2,4 % 169,6 mil 09 164,6 mil 2.4 %
Numero de veces que se enlaza alaweb 71 100 600 mi
de la marca desde los buscadores Media
generativos independientemente de que =
se mencione de forma directa la marca. e S .
de LLM, pero la visibilidad puede
mejorar 100 m
. oct 2025 nov 2025 dic 2025 ene 2026 feb 2026 mar 2026
Herramientas: SEMRush, Ahrefs
! NO hay hiStériCO guardado Distribution by LLM Menciones por pais
@ ChatGPT — 576 % 123 mil pais Menciones =
G vVista creada con 14 [ 159% 34 mil = US @522 292 mil
G Modo 1A | 23,2 % 49,5mil m BR 67 % 37,7 mil
4 Gemini 1 33% Z1mil =N 6,7 % 376 mil

Otros 34,4 192,3 mil
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¢Qué podemos medir?

Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA.

INDICE DE VISIBILIDAD Vision general de la visibilidad: uber.com
[@ Todo el mundo | 5 US | 8 UK | Is]l CA | = Todas las plataformas de I1A v | [
Mide con qué frecuencia aparece una
marca en respuestas generadas por Visibilidad en todo el mundo
inteligencia artificial sobre distintos Visibilidad en la 1A 71 /100 ics | Monthly Audience | Al
temas y lo consistente que es su « Japén 80
. Citati
presencia frente a otras marcas. Cuanto £2 Reino Unido 79 i 16|93 'gns
mayor es la puntuacion, mayor es su B Estados Unidos u BN 24% Ol
visibilidad. 71 100 & Brasil 72
Media I Francia 72
Herramientas: SEMRush = Alomania ”
L ‘ I= Suecia 71 /
L. Debemos creernos que esta e e ona .
A A ocasionalmente en los resu = Espaiia 71
comparativa tiene en cuenta nuestros de LLM, pero la visibilidad ¢
) : mejorar B Australia 71
competidores directos oct 2025 nov 2025

I*l Canada 71



nateevo.com MEDICION NATEEVO

¢Qué podemos medir?

Actualmente no existen datos “oficiales” procedentes de herramientas asociadas a los buscadores de IA.

VISIBILIDAD PROMPTS CORE Visibilidad en la IA Summary @D 10 Copyall
71.85% +026% WM El rendimiento del trafico de para el objetivo Spain (ChatGPT) « Spanish (Desktop) ha disminuido entre 17 dic 2025 - 17 mar 2026, con

una disminucién de la visibilidad del 10.93 %.

Aligual que se monitoriza la visibilidad S
de las KWs prioritarias tras un estudio de 27, B o ARRIRNE || ooty

S « keywordsDiff_prompts.text_visibility

palabras clave, se debe realizar una e e e oo oy )

-t . .7 d I ts Posicién media + Tienes un competidor potencial (, ). Su Visibilidad ha disminuido un 8.09 %. Ver el informe
monitorizacion ae los pr om p 1814 . 200 \/\_/\J\J\/ﬂﬁ/\/\% La métrica Visibilidad para el obietivo Spain (Gooale) » Spanish (Desktop) ha aumentado un 100 %. Ver el informe
prioritarios para los que se desea tener

+ keywordsTopSummary_prompts.text_both

presencia en los buscadores de IA. Distribucisn de rankings Prompts
#1-3 @#410 #11-20 Fuera del top 20 T?p:! Nuerss Perias
Esta medicién permitira saber si los s ’
prompts mencionan a la marca y si se ) s s .
enlaza o no la web para ese prompt. ) .
T s e .

romp
o

Herramientas: SEMRush

Mejoradas vs. en declive

. 17
I. Los datos no son 100% fiables ’ || "“M lIl“ i lII !

1
ldene  2lene  26ene 5feb 101eb 15 feb 20 feb

b 12 ma



éSe puede medir la visibilidad de mi web
en los buscadores de IA?

Se puede y se debe medir para entender si mi web
tiene presencia en estos buscadores para las
busquedas que realizan tus clientes potenciales.
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NALEES

IEI.:.h :[m]

iGracias! ;

ector Ramos Revilla
Head of Digital Media
hector.ramos@nateevo.com
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